NEW NORDIC

Delarsrapport Q3 januari — september 2007
for New Nordic Healthbrands AB (publ)



1 juli - 30 september 2007 1 januari - 30 september 2007

Nettoomsdttning 33,7 mSEK Nettoomsattning 130,7 mSEK
Roérelseresultat fére avskrivningar (EBITDA) -14,5 mSEK Rérelseresultat fére avskrivningar (EBITDA) 9,5 mSEK
Rorelseresultat -15,5 mSEK Rérelseresultat -12,2 mSEK
Vinst per aktie neg SEK Vinst per aktie neg SEK
Vinst per aktie EBITDA neg SEK Vinst per aktie EBITDA neg SEK

Héindelser under perioden

e Farséliningen och resultatet i England, Sverige, Baltikum och Polen har éverraskat negativt.

e Stora marknadsféringsinvesteringar i Christian Bergman™ nutra-kosmetika har inte givit férvéintad fsrséljning.
e Forvarv av ldnsamma iQmedical AB och sdljréittigheter for eye q® i Norge och Sverige per 1 oktober 2007.
e New Nordic S.r.L, ltalien har bérjat generera forséljningsintakter.

e New Nordic S.L., Spanien har bérjat generera férséljningsintdkter.

Framtida utveckling

¢ Bolaget kommer att vidta nddvéindiga atgéirder fér sakerstélla I8nsamhet p& alla marknader och produkter.

e Centralisering och effektivisering av marknadsféringskampanjer med mélséttning att spara 18 mSEK under 2008 jamfsrt med 2007.
e Omprioritering och acceleration av produktutvecklingen med fokus p& produkter som ligger néra vért kérnomréde.

e Fokus p& att férbdttra resultat och cash flow pa alla marknader.

*  Anpassa var geografiska expansion under 2008 i den takt resultat och cash flow fillater.

Handelser efter periodens utgang

e Omprioritering och omvérdering av marknadssituationen och marknadsféringskampanier har dgt rum i alla dotterbolag i savé

mogna som nyetablerade lénder samt i léinder under uppstart.
e Ryska hélsomyndigheter har godként flera av New Nordics produkter for forsdljning.
*  Englands ledande drugstorekedja Boots, har beslutat att lansera étta nya New Nordic produkter under Q1 2008.

e Resultaten fréin BNK-studien (Barn Neuropsykiatriska Kliniken pa Drottning Silvias Barnsjukhus) som visar eye of's positiva effekt p&

ADHD-barn har publicerats i Washington pa en ADHD kongress som invigdes av Hillary Clinton.

e Testmarknadsféring av en ny drtbaserad tablett mot sémnbesvir, Melissa har pabsriats och fallit vél ut i Danmark.



Kommentarer fran verkstallande direktoren

Utvecklingen i Q3 har varit mycket otillfredsstillande,
béade vad géller [6rséljning och resultat. Vi har pabérjat ett
atgardsprogram for att under december 2007 kunna redo-
visa ett positivt rorelseresultat, positivt kassaflode och
tillvixt. Vi har tagit beslut om féljande

e centralisering av marknadsféring och annonserings-

beslut,
e fokuserad utveckling av produkter inom vart karnom-
rade och

o skifte fran tillvaxt- till lonsamhetsfokus.

Nettoforsiljningen pa 33,7 mSEK under Q3 ar 20 mSEK
mindre dn férvintat. Med var héga bruttomarginal pa éver
70% medfor detta en minskad bruttovinst pa 14 mSEK.
Den uteblivna forséljningen 6verraskade oss och vi hann
inte anpassa vara omkostnader. Bruttovinsttappet motsva-
rar i stort sett forlusten under Q3. Mot bakgrund av resul-

tatet under kvartalet reviderar vi visentligen prognosen

for helaret 2007. Idag prognost
pa 175 mSEK (220mSEK) med ett EBITDA pa -17 mSEK
(11 mSEK). Bruttovinstmarginalen i Q3 &r 62,7%. Den

forhallandevis laga bruttomarginalen i Q3 beror pa en-

serar vi en nettoforsiljning

gangsavsittningar for provisioner till de stora kedjorna i
Danmark och Sverige. Under Q4 prognostiserar vi en brut-
tovinstmarginal pa 71,5% vilket vi uppnadde perioden
januari-september 2007.

Den stora missrikningen under Q3 ar framforallt forsalj-
ningsavvikelser pa etablerade marknader som England,
Sverige, Polen och Baltikum. Under perioden redovisar vi
en forutsedd forlust for gruppen nyetablerade lander; Ita-
lien, Turkiet, Holland och Spanien, dér férsiljningen kom-
mit igang under sommaren/hésten. Turkiet, forst uppstar-
tat av de nya landerna, redovisar ett positivt EBITDA {6r
Q3. En marknad som utvecklas sirskilt positivt dr Kanada.
Hér har vi en god tillvixt och ett starkt resultat. New
Nordic ir numera en kind och respekterad aktor i Kanada
och har fact forfragningar fran detaljhandelskedjor i USA.
Finland, som liksom Kanada etablerades 20006, redovisar
ocksa en stark utveckling. Vi har generellt varit drabbade
av den oro och aterhallsamhet som rader pa manga mark-
nader pa grund av nya EU-regler f6r kosttillskott. Det da-
liga sommarvédret i Europa har dessutom hammat forsélj-

ningen av Apple Cider” och BioDrain®. Men framforallt

har vi gjort stora marknadsinvesteringar i den nya nutra-
kosmetik-serien Christian Bergman som inte har gett ome-
delbart resultat. Darfor har vi drastiskt skurit ned pa alla
insatser niir det gilller produkter som inte ligger inom var
“core-business”, kosttillskott.

Istéllet inriktar vi saval produktutveckling som mark-
nadsforingsresurser pa kosttillskott som dr mindre kon-
junktur- och marknadskénsligt. Med fokus pa kosttill-
skott, central styrning av kampanjer och reducerad
annonsvolym berdknar vi kunna minska marknadsfo-
ringskostnaderna med 18 mSEK 2008, utan nagot ndmn-
virt forsiljningstapp. Under Q3 har vi introducerat en
produktgrupp under varumérket Live. Produkterna ér
lampade [6r bred distribution. Forpackningsutformning
och pris dr anpassade for detta. Live-serien har blivit vl
mottagen i Danmark och vi kommer successivt att bygga
ut distributionen, till en borjan i linder med ligre genom-
snittsinkomst.

Efter periodens utgang har vi dessutom introducerat det
ortbaserade somnstimulerande kosttillskottet Melissa som
har blivit mycket vill mottaget i Danmark. Produkten pas-
sar vil in i vart existerande New Nordic sortiment och var
karnverksamhet. Vi ser goda mojligheter att snabbt ut-
vidga distributionen utan nagra sirskilda investeringar.
Den 1 oktober genomforde vi vart forsta foretagsforviry.
Viforvarvade iQmedical som ar mest kéant {or sina vildo-
kumenterade eye  fettsyrekapslar. iQmedical har {6rsalj-
ningsrittigheterna for eye ¢ i Sverige och Norge. Forvir-
vet kommer att stirka New Nordics position i dessa lander
och vi foérvéntar oss att omsittningen 2008 kommer att
uppga till 30mSEK sammantaget . Eye q levereras av det
schweiziska bolaget Galenica AG med vilket vi f6rvantar
oss finna ytterligare produkt- och marknadssynergier i
framtiden. Att utveckla New Nordic fran att vara en lokal
verksamhet i Sverige och Danmark 2000 till att bli en
internationell aktor 2008 kriaver en enorm och fokuserad
insats. Under 2008 kommer vi ha 6vervunnit de storsta
utmaningarna i var geograliska expansion vareflter vi skall
fokusera pa att penetrera de marknader vi finns pa, kon-
solidera oss och skorda frukterna av var internationella
position. Paradoxalt nog har 6verraskningen under Q3
medfort en rad initiativ som forutom att det har fort oss

tillbaka pa rétt spar ocksa kommer gagna oss i var fram-



tida strategi och lonsamhet. Jag ér évertygad om att alla
anstillda i New Nordic nu ar fullt fokuserade pa att ge-
nomfora de planer vi har och na vara uppsatta mal. Vi star
vl rustade for att intjining och tillvixt ater skall kunna
foljas at hand i hand. Med de nya initiativen forvintar jag
mig att vi 2008 kommer att na en forséljning pa 6ver 200

mSEK och ett EBITDEA pa minimum 10 mSEK.

Karl Kristian Jensen



Verksamhet

New Nordic dr en leverantor av kosttillskott och naturla-
kemedel pa den internationella marknaden. Flera av kon-
cernens varumiirken ér kategoriledare pa ett antal euro-
peiska marknader och dédrigenom &r koncernen pa god vig
att nd internationell status.

Runt om i varlden inser fler och fler manniskor att kost-
tillskott och naturlikemedel kan hjéilpa till att forlinga
vitaliteten och forbattra livskvaliteten. New Nordic stravar
efter att utveckla vil sammansatta produkter som kan bi-

dra till ett langre, aktivare och mer viillmaende liv.

New Nordic har som malsittning att samtliga produkter
som levereras ska halla hog kvalitet. Koncernens logotyp,
Silvertridet, ska ses som en kvalitetsstimpel. New Nordics
fokus pa forskning och utveckling har bidragit till att po-
sitionera New Nordic som en ledande innovatér inom egen-
vardsbranschen.

New Nordic kommer att fokusera pa tillvixt for act
utnyttja den unika marknadssituation som finns just nu

och under de kommande aren.

Forsaljning och marknadsutveckling

New Nordic redovisar en stor forlust i vart engelska dot-
terbolag under Q3. Det beror i huvudsak pa det daliga vid-
ret i somras, en generell nedgang i marknaden och kost-
samma marknadsféri]]gska111pal1jer som inte fungerat.
Bolaget har nu stoppat dessa kampanjer och forvintar oss
ett positivt resultat fran vart engelska dotterbolag fran och
med december 2007. Dessutom arbetar bolaget malmed-
vetet pa listning av ytterligare produkter hos de stora kun-
derna, inklusive Boots.

I forhallande till 2006 har New Nordic under arets for-
sta nio manader haft en tillbakagang i nettof6rsiljningen
iSverige, vilket i realiteten bérjade redan sommaren 2000.
Forra aret hade New Nordic flera uppmérksammade artik-
lari dagspress som medforde forséljnings- och intjanings-
framgéangar, vilket bolaget inte lyckats uppritthalla under
ringar pa marknaden samt dndrade marginalkrav hos de
stora detaljhandelskedjorna som har paverkat bolagets
forsiljning och intjaning pa kort sikt. New Nordic har nu
justerat deras strategi till dessa nya forhallanden och bo-
laget forvintar ett positivt resultat {6r det svenska dot-
terbolaget under Q4.

I Litauen har New Nordic en mycket stark marknadspo-

sition. Under 2007 har bolaget investerat i att fa Estland och

Lettland pa samma niva som Litauen. New Nordic har eta-
blerat filialer och anstéllt egna siljkarer. Det ser nu ut som
om bolagets anstringningar kommer att béara frukt efter-
hand som den nya organisation kommit pa plats och vil
fungerande rutiner inforts. Under Q3 har bolaget anvint
Baltikum som testmarknad {6r TV-reklam {6r ett antal pro-
dukter. Det har varit kostsamt och paverkat resultatet ne-
gativt eftersom bolaget inte uppnatt forviantat forsiljnings-
resultat. Dock har bolaget lirt mycket om TV-reklamens
effektivitet for deras produkter och for vissa produkter kom-
mer New Nordic att kunna anviinda mediet framgangsrikt
iframtiden efter vissa justeringar. I de baltiska landerna har
New Nordic efter Q3 fordandrat i organisation, prissittning
och marknadsféring sa att bolaget fran Q1 2008 kan {6r-
vianta att de tre baltiska marknaderna kommer att bidra
positivt till intjdningen. Vitryssland sorterar ocksa under
New Nordic’s dotterbolag i Litauen. Starten i Vitryssland
har kostat en hel del under 2007 da samarbetet med bolagets
partner inte har fungerat. New Nordic har under sommaren
avslutat detta samarbete och anstillt egen man pa plats.
Situationen ar nu under kontroll och omséttningen liten men
med tillviixt. New Nordic kommer att expandera kontrol-
lerat med marknadsforingsinvesteringar i takt med omstt-

ningstillvixten.



[§

New Nordic ar etablerat i Polen. I borjan pa aret var bola-
gets marknadsforing fokuserad pa de produkter som klarar
sig bast i Polen. Under Q3 har New Nordic dessvirre satsat
stort pa deras nya varumiirke, Christian Bergman. Denna
satsning har slagit fel. Det har kostat nistan 2 mSEK i Q3.
Nu har New Nordic upphort med denna marknadsforing
och koncentrerar sig pa deras huvudprodukter samt pla-
nerar en ny och mindre riskfylld produktlansering i borjan
av 2008. Bolaget har dessutom omférhandlat deras sam-
arbetsavtal med den inhyrda siljkar och kommer dérige-
nom att férbéttra deras bruttovinstmarginal fran och med
maj manad 2008. Polen kommer att vara en lonsam mark-
nad igen fran och med Q1 2008.

De tva viktigaste linderna New Nordic etablerade under
2000, Finland och Kanada, for

och en positiv intjining. Bolaget ndarvaro och framgang i

satter att redovisa tillvaxt

Kanada har uppmérksammats i branschen och New Nord-
ic borjar fa forfragningar fran potentiella detaljistkunder
dven i USA som vill marknadsfora deras produktsortiment.
New Nordic 6verviger for nirvarande mojligheterna i USA.
Lanseringarna i Italien, Turkiet och Holland under som-
maren 2007 och efterféljande lansering i Spanien under
Q3 gar framat. Dessa fyra nya marknader har sammanlagt
haft ett negativt EBITDA under Q3 pa omkring 4 mSEK,
medan Turkiet ensamt har haft en positiv intjaning under
kvartalet, vilket a&r mycket bra. Bolagets produktregistre-
ringar i Ryssland har tagit langre tid &n {6rvéntat vilket
medfort forluster pa grund av fasta manatliga omkostna-
der. Efter kvartalets utgang kan New Nordic meddela den
positiva nyheten att nagra av deras produkter har blivit

godkinda i borjan av november.



Produkterna

Utvecklingen och positioneringen av bolagets starkt eta-
blerade varumérken éar god och tas ocksa vil emot pa de
nya marknaderna i Sydeuropa. Under 2007 har New Nord-
ic lanserat Christian Bergman™ och varumérket represen-
terar nutrakosmetiska produkter. Under Q3 har New
Nordic satsat mycket stora summer i marknadsforing och
introduktioner som har belastat resultatet hart eftersom
[orsdljningen langt ifran har natt upp till bolagets mal och
forvantningar. Lanseringen av bolagets trendiga detox-
dryck, Daily Detox™- har ocksa haft en lingre startstriicka
an planerat och kostat mer an forvintat. Fokus och mark-
nadsinsatserna betriffande bada dessa nya varumérken

har nu anpassats. Under 2007 har New Nordic ocksé ut-

Forvarv

Under Q3 har New Nordic genomfort det forsta foretags-
forviry. Med effekt fran den 1 oktober har bolaget 6verta-
git den svenska verksamheten iQmedical som dr mest kint
for sina eye q™ fettsyrekapslar. iQmedical har f6rsalj-
ningsrittigheterna for eye (™ i Sverige och Norge. Forvir-
vet kommer att stirka New Nordics position i bada dessa
lander och bolaget férvintar att omséttningen 2008 kom-
mer att uppga till 30mSEK pa de varumérken som iQmedi-
cal representerar. En ny svensk studie som visar eye (’s
effekt pa ADHD., presenterades i Washington den 7 novem-
ber 2007 med efterféljande stor och vilbevakad presskon-
ferens som fick genomslag framforallt i svenska medier.
Eye q levereras av det schweiziska bolaget Galenica AG
med vilka New Nordic planerar ytterligare produkt- och

marknadslanseringar i framtiden.

vecklat ett nytt varumérke Live™, som representerar en
serie kosttillskott dér bade till innehéll/receptur och till
pris dr lampat for en bredare distribution. Detta varu-
mérke har bra start och dar finns ett stort intresse for
detta varumirke dven utanfor Danmark som har fatt age-
ra testmarknad. Darfor kommer bolaget nu att utvidga
distributionen for detta varumairke till andra marknader.
Efter kvartalets slut har New Nordic introducerat Melissa™
- en tablett som minskar orolig och nervis somn. For-
handsintresset for produkten har varit mycket stort och
bolaget forvintar att produkten har goda méjligheter in-

ternationellt.




Resultatrakning

(kSEK) 1 juli- 30 september 2007 1 januari- 30 september 2007 1 januari - 30 september 2006
Nettoomsattning 33 679 130 676 143 865
Kostnad sélda varor 12 558 37176 -39 454
Bruttoresultat 21121 93500 104 411
Personalkostnader -8 281 21 578 12780
Ovriga externa kostnader 27 293 -81 455 -81 418
Jamfsrelsestérande poster 0 0 -1 379
Rérelseresultat fre avskrivningar (EBITDA) -14 453 -9 533 8834
Avskrivningar -1 069 2618 -1 622
Rérelseresultat (EBIT) -15522 -12151 7212
Réntor och &vriga finansiella poster -196 -613 266
Resultat efter finansiella poster -15718 -12764 6946
Periodens skatt 2373 664 -4187
Minoritetsintressens resultatandel 0 0 791
Periodens resultat -13 345 -12100 1968
Genomsnittligt antal aktier under perioden 6195 200 5927 200 5659 200
Antal aktier vid periodens slut 6195 200 6195 200 5659 200
Resultat per aktie, SEK neg neg 0,19
Resultat per aktie EBITDA, SEK neg neg 1,37




Balansridkning

(kSEK) 30 september 2007 31 septemper 2006
Tilgangar

ANLAGGNINGSTILLGANGAR

Immateriella anlédggningstillgéngar 17 623 15 579
Materiella anlaggningstillgangar 6 826 3 895

Finansiella anlaggningstillgéngar 10 705 1972

Summa anléggningstillgangar 35154 21 446
OMSATTNINGSTILLGANGAR

Varulager 38 408 26 863
Kortfristiga fordringar 29 854 22 042
Kassa och bank 4338 13 536
Summa omsdttningstillgéngar 72 600 62 441

SUMMA TILLGANGAR 107 754 83 887
Eget kapital och skulder

EGET KAPITAL 42 751 29 292
Avséttningar fér skatter 7 461 2675
Langfristiga skulder - réintebérande 7082 542
Korfristiga skulder — réntebdrande 9 560 9236
Korfristiga skulder — icke réntebdrande 40 900 42 142
Summa kortfristiga skulder 50460 51378
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 107 754 83 887
Forandring i eget kapital

(kSEK) 1 januari - 30 september 2007 Aktiekapital Fritt eget kapital Summa eget kapital
Ingéende balans 5659 22 526 28185
Nyemission 536 29 480 30016
Emissionskostnader 0 -3 170 -3 170
Omrékningsdifferens 0 -180 -180
Periodens resultat 0 12100 -12 100
Utgaende balans 6195 36556 42751
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Kassaflodesanalys

(kSEK) 1 juli - 30 september 2007

DEN LOPANDE VERKSAMHETEN

1 januari - 30 september 2007

1. januari - 30 september 2006

Rérelseresutat 15 522 -12 151 7 212
Justeringar fér poster som inte ingér i kassafldet
Avskrivningar 1069 2618 1622
Ovriga justeringar 273 -638 -478
-14180 -10171 8356
Erhéllen rénta 18 61 79
Erlagd rénta 214 -674 -346
Betald inkomstskatt 1071 246 3771
Kassafléde fran den I8pande verksamheten
fore féréndringar av rérelseskapital -13 305 -10538 4318
Féréndringar i rérelsekapital
Okning/minskning av varulager -1 402 -12 920 -4 232
Okning/minskning av fodringar 5804 1372 -3 832
Férandring av kortfristiga skulder 3273 311 8836
Kassafléde fran den I6pande verksamheten -5 630 25141 5090
INVESTERINGSVERKSAMHETEN
Férvary dotterbolag 0 0 -1 203
Férvary immateriella anlédggningstillgéangar -531 1968 -8 338
Férvary av materiella anléggningstillgéngar -468 -2 806 930
Férsdlining inventarier 327 327 0
Féréndring finansiella tillgéngar 0 0 -1 849
Férandring langsiktiga fordringar -654 -7 735 0
Kassafldde fran investeringsverksamheten -1326 -12182 -12 320
FINANSIERINGSVERKSAMHETEN
Férandringar l&ngfrisiga skulder 2 396 5 489 -6
Nyemission 30016 15125
Ldmnad utdelning 0 -420
Kassafléde fran finansieringsverksamheten 2396 35505 14 699
Féréndring av likvida medel -4 560 -1818 7 469
Likvida medel vid periodens bérjan 8903 6135 6067
Omrékningsdifferens likvida medel -5 21 0
Likvida medel vid periodens slut 4338 4338 13536




Nyckeltal och definitioner

(SEK) 1juli- 30 september 2007 1 januari - 30 september 2007 1 januari-30 september 2006
Nettoomsattning 33 679 130 676 143 865
Bruttoresultat 21121 93 500 104 411
Rérelseresultat fére avskrivningar (EBITDA) -14 453 9533 8 834
Rérelseresultat -15 522 12151 7212
Resultat efter finansiella poster 15718 -12 764 6946
Balansomslutning 107 754 107 754 83 887
Avkastning pd sysselsatt kapital, % neg neg 24,9
Avkastning pé eget kapital, % neg neg 12,6
Eget kapital 42 751 42 751 29 292
Soliditet, % 39,7 39,7 349
Skuldséttningsgrad 1,52 1,52 19
Rantetdckningsgrad, ggr neg neg 21,1
Investeringar 999 4774 9 268
Kassafléde fran den I16pande verksamheten -5630 25141 5090
Kassafldde frén finansieringsverksamheten 2 396 35505 14 699
Bruttomarginal, % 62,7 71,6 72,6
EBITDA, % neg neg 6,1
Rérelsesmarginal, % neg neg 5,0
Vinstmarginal, % neg neg 4,8
Antal anstdllda, medeltal 53 53 35
Antal anstéllda, periodens slut 60 60 41
Nettoomséttning per anstdlld 635 2 489 4110
Bruttoresultat per anstélld 399 1781 2983
Resultat per anstalld 297 243 198
Genomsnittligt antal aktier under perioden 6 195 200 5927 200 5659 200
Antal aktier vid periodens slut 6195 200 6195 200 5659 200
EBITDA per aktie, SEK neg neg 1,56
Resultat per aktie, SEK neg neg 0,35
Eget kapital per aktie, SEK 6,90 6,90 5,18
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Bruttoresultat: New Nordics bruttoresultat ér Bolagets nettoomsdttning med avdrag fér kostnader till New Nordics
leverantérer.

Soliditet: Eget kapital i procent av balansomslutningen.

Skuldséttningsgrad: Kvoten mellan samtliga skulder och
eget kapital.

Réntetdckningsgrad: Resultat efter finansnetto plus finansiella kostnader dividerat med finansiella kostnader.

Avkastning pa eget kapital: Resultat efter skatt i procent
av eget kapital vid periodens slut.

Sysselsatt kapital: Balansomslutningen minskad med icke réntebdrande avsattningar och skulder.

Avkastning pé sysselsatt kapital: Resultat efter finansnetto
plus finansiella kostnader dividerat med sysselsatt kapital.

Investeringar: Investeringar i materiella och immateriella anléggningstillgéngar.
Bruttomarginal: Bruttoresultatet i procent av nettoomséttningen.

EBITDA marginal: Rrelseresultat fore av- och nedskrivningar i procent av nettoomsdattningen.
Rérelsemarginal: Rérelseresultat efter av- och nedskrivningar i procent av nettoomsattningen.
Vinstmarginal: Resultat efter finansiella poster i procent av nettoomséttningen.

Nettoomséttning per anstélld: Nettoomsatining dividerat p& genomsnittligt antal anstallda.
Bruttoresultat per anstélld: Bruttoresultat dividerat pad genomsnittligt antal anstéallda.

Resultat per anstélld: Resultat efter finansiella poster dividerat p& genomsnittligt antal anstéllda.
Resultat per aktie: Resultat efter skatt dividerat med gen-omsnittligt antal aktier.

Eget kapital per aktie: Eget kapital dividerat med antal aktier vid periodens slut.



Moderbolaget

Moderbolagets nettoomsitining var3 326 kSEK under pe-
rioden jan-sep 2007. Omséttningen ér relaterad till dot-
terbolagens betalning av sa kallad "management fee” ba-

serad pa det enskilda dotterbolagets nettoomsittning.

Transaktioner med nérstaende

Det har inte f6rekommit nagra visentliga transaktioner

med nirstaende under perioden.

Redovisningsprincipper
Denna rapport har upprittats i enlighet med Arsredovis-

ningslagen och redovisningsraders rekommendationer.
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Kommande rapporttillféllen

Bokslutskommuniké 2007 28 februari 2008

Arsstémma 2008 18 april 2008

Delérsrapport Q1 30 april 2008

Delérsrapport Q2 30 juli 2008

Delérsrapport Q3 30 oktober 2008

For ytterligare information kontakta:

Karl Kristian Jensen, VD

kk@newnordic.com

Denna rapport har ej granskats av bolagets revisorer.
Malmé den 22 november 2007

New Nordic Healthbrands AB

Styrelsen
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