NEW NORDIC

Delarsrapport Q1 januari - mars 2009
for New Nordic Healthbrands AB (publ)



1 januari = 31 mars 2009

1 januari - 31 mars 2008

Nettoomsdttning 58,5 mSEK Nettoomsattning 48,6 mSEK
Rérelseresultat fére avskrivningar (EBITDA) 6,0 mSEK Rérelseresultat fére avskrivningar (EBITDA) 2,2 mSEK
Rorelseresultat 4,1 mSEK Rérelseresultat 0,2 mSEK
Vinst per aktie 0,19 SEK Vinst per aktie neg SEK
Vinst per aktie EBITDA 0,97 SEK Vinst per aktie EBITDA 0,35 SEK

Héndelser under perioden

e Gladjande EBITDA resultat pé 6 mSEK.

*  Fortsatt organisk tillvaxt och férbéttring av 16nsamheten.

e Chili Burn har lanserats med framgéng i Sverige, Norge, Finland och Kanada.

®  Acceleration av utvecklingsarbetet har resulterat i att flera nya produkter nu &r klara fér lansering.

Framtida utveckling

*  Attlangsiktigt stérka New Nordics nuvarande varumérken.

e Mdlinriktad produktutveckling och lansering av innovativa produkter som kan skapa nya varumérken och utéka sortimentet.

e Effektivisering och optimering av marknadsféringen.

e Utveckling av verksamheten i Nordamerika.

Handelser efter periodens utgang

e Genomfdrt drsstdmma dér sittande styrelse omvaldes.



VD har ordet

Aret har borjat bra och forsiljningen i kvartalet uppgick
(i1 58,5 mSEK (49 mSEK). Det dr en organisk tillvixt pa 19
% jamfort med forsta kvartalet 2008. Tillvixten ar vél
fordelad pa alla marknaderna. Bruttomarginalen uppgick
till 59 % och ir som férvintat fortsatt priglad av ogyn-
samma valutakurser. Lonsamheten forbattrades jamfort
med samma kvartal férra aret och uppgick till 6 mSEK (2
mSEK). Kassaflodet fran den 16pande verksamheten var
positivt och uppgick till 2,3 mSEK. (6,86 mSEK)

I'bérjan pé dret lanserade vi Chili Burn med framgang
i Sverige, Norge, Finland och Kanada. Under kvartalet har
vi dessutom blivit klara med flera nya produkter, for vilka
lansering har planerats senare i ar. Vi har dessutom utokat
distributionen pa den Nordamerikanska marknaden och
forhandlingar pagar med potentiella distributorer i flera
linder inklusive Ryssland.

Efter periodens slut har vi haft arsstamma, dar sit-
tande styrelse omvaldes i sin helhet . Styrelsen fick bemyn-
digandet att hoja aktickapitalet med maximalt 1 500 000
SEK fram till nésta ordinarie arsstimma.

Jag ar overtygad om att New Nordic kommer att ut-

veckla lonsamheten och fortsitta vixa under aret.

Karl Kristian Jensen, VD

NEW NORDIC

Melissa”

Melissa™ i USA. Melissa cr New Nordic’s forsta produkt { USA.



New Nordic i korthet

VERKSAMHET

New Nordic dr en av Nordens mest banbrytande verksam-
heter inom kosttillskott. Kosttillskott ar livsmedel i koncen-
trerade doser som intas som ett komplement till den dagliga
kosten. Det kan vara niaringsédmnen eller amnen med fysio-
logisk verkan som intas i en uppmétt dos i form av tabletter
eller kapslar. Bolaget etablerades i 1992 och 85% av bolagets

forsiljning ar skapat genom organisk tillvixt.

STRATEGI

New Nordic strivar efter att utveckla och silja de bista och
mest effektiva kosttillskotten pa den internationella mark-
naden. Strategin bygger pa bolagets sirskilda formaga att
utveckla innovativa och effektiva produkter. New Nordic
har ett kontinuerligt fokus pa forskning och utveckling for
att stirka bolagets langsiktiga konkurrensfordelar. I stra-
tegin ingar ocksa att utoka den internationella distributio-
nen genom New Nordics egna dotterbolag och samarbete
med distributorer for att na fler kunder 6ver hela varlden.
New Nordics produkter marknadsfors huvudsakligen genom
apotek och hélsofackhandel. New Nordics forsdljning ér i
runda tal fordelad med cirka 50% i Norden, 30% i 6vriga

Europa och 20% i Nordamerika.

MARKNADEN
Marknaden i Europa och Nordamerika ar pa 114 miljarder
SEK och forvantas

vixa med i genomsnitt 6% arligen under
de kommande 10-12 aren. Tillvixten drivs av ett okande
antal dldre som 6nskar leva ett aktivt liv langt upp i aldern
och ett 6kande antal verviktiga med livstilsrelaterade pro-
blem. I tillagg 6nskar fler och fler att anvinda naturliga
produkter samtidigt som forskningen inom omradet ar kraf-

tigt intensifierat.

AGARSTRUKTUR

New Nordic ar ett publikt bolag listat pa First North under
Stockholmsbérsen. 80% av aktierna dgs av de tva grun-
darna av bolaget som fortsatt ar aktiva i ledningen och sty-

relsen.

VERKSAMHETER
New Nordics huvudkontor ligger i Malmé. Bolaget har des-
utom kontor i Danmark, Norge, Finland, Litauen, Italien,

England, Turkiet, Canada och USA.




Affarsidé, mal och strategier

AFFARSIDE

New Nordics mal ar att driva ett foretag som skapar vér-

detillviaxt for dgarna. Virdetillvixten skapas genom en

verksamhet som ér till nytta {6r vara medméanniskor.
New Nordies affiarsidé ar att utveckla och marknadsfora

kosttillskott och naturlikemedel. Kosttillskott och natur-

likemedel ar produkter vars aktiva ingredienser utvinns

fran livsmedel eller pa annat siatt himtas i naturens impo-
nerande rikedom och som ger hilsomaéssiga, forebyggande
eller botande effekter.

Produkter som kan cka ménniskors vitalitet och hjilpa dem
att leva ett lyckligare, friskare och lingre liv. New Nordics

overgripande vetenskapligt baserade "know how

r bolagets
konkurrensméssiga plattform som bidrar till att etablera ef-
fektiva produkter under starka differentierade varumérken.

New Nordic strivar efter att utveckla och silja de bésta och
mest effektiva kosttillskotten pa den internationella mark-
naden.

Strategin bygger pa bolagets sirskilda férmaga att utveckla
innovativa och effektiva produkter.

New Nordic har en stor sakkunskap kring de fysiologiska
effekterna av viixter och vegetabiliska bestandsdelar.
Bolaget arbetar enbart pa grundlag av vetenskaplig evidens
vad géller funktion, effekt och sikerhet.

New Nordic géar sin egen viig. New Nordic gor sitt bista {6r
att forsta folks behov av att 16sa halsoproblem och utvecklar
effektiva och sikra losningar.

Ett kontinuerlig fokus pa forskning och utveckling ér av-
gorande for att fa fram innovativa och forbéttrade produkter
och tekniker pa marknaden och stirka bolagets langsiktiga
konkurrensfordelar.

Alla egna produkter legotillverkas i GMP-godkénda an-
léiggningari Sverige och Danmark.

I'strategin ingar ocksé att utéka den internationella distri-
butionen genom New Nordics egna bolag och distributérer {6r

att na fler kunder over hela varlden.

MAL OCH PRINCIPER
New Nordics ekonomiska mal dr att 6ka virdet av foretaget
mest mojligt métt per aktie.

Det skall uppnas genom en stabil och langsiktig tillvixt och
bra l6nsamhet som genererar kassa och genom en konsekvent
avkastning pa eget kapital som ér 6ver det genomsnittliga.

Interna mal {6r rorelsesmarginal och avkastning pa eget ka-

pital faststills arligen.

New Nordics centrala principer gar vil i hand med faktorer
som gynnar det langsiktiga virdet pa aktien. Det dr New
Nordics grundprincip att diga sina varumérken och formule-
ringar och det dr bolagets princip att endast forvérva foretag
som dger sina varumérken och formuleringar. Den kontinu-
erliga [orsdljning av ett inarbetat varumérke ar en fram-
tida inkomstkilla och det ar viktigt att bolaget dger och
kontrollerar dessa varumarken.

Dessutom ér det viktigt for aktievirdets vixtmojlighet
att New Nordic opererar pa en marknad, dar behov och
konsumtion av deras produkter 6kar ar fran ar och dér den
globala marknaden forvintas vixa kraftigt under de nér-

maste 10 aren.

KAPITAL
New Nordic satsar pa innovation och marknadsforing. Allt
annat dn forskning, produktutveckling och marknadsfé-
ring forsoker de outsourca till underleverantorer.
Outsourcing inkluderar tillverkning, lagring, laborato-
ricarbete ete. Detta minskar foretagets behov av kapital-
investeringar for finansiering av tillgangar och gor det
mojligt att sjilv finansiera dven snabb tillvixt eftersom
kapitalkravet kommer att vara begrénsat till finansieringen

av produktutveckling, 6kning av varulager och kunder.

FORVARV

New Nordic éverviger endast forviry nir var kassaflo-
dessituation tillater det och nar forvirvet kommer att med-
fora en 6kning i aktiens vérde.

New Nordic kommer att leta efter foretag inom samma
eller relaterade affarsomraden som under en lingre tid har
uppvisat lonsamhet. bra kassaflode och en konsekvent av-
kastning pa eget kapital som ar 6ver det genomsnittliga.
Foretaget maste ha en trovirdig foretagsledning och dga
de varumarken och den know-how som ar relaterat till de

produkter de séljer.

New Nordic kommer att soka en langsiktig konkurrensfor-
del i potentiella foretag. New Nordic kommer att undvika
foretag med {or stora immateriella anldggningstillgangar
samt foretag dér verksamheten ar beroende av en eller fa

personer i ledningen.



RESPEKT FOR AKTIEAGARNA
Foretaget dr publikt och alla har méjlighet att bli aktiedgare.

New Nordic vill vara uppriktiga i sin information till
aktiedigarna och informera dem om bolagets verksamhet
som huvudaktiedgarna Marinus Blabjerg och Karl Kristian
Jensen sjélva forvantar sig att bli informerade.

Styrelsen kommer att rapportera de kvartalsvisa deléars-
rapporterna till aktiedgarna senast den sista dagen i
manaden efter kvartalet med undantag av den arliga bok-
sluts-kommuniké som kommer att rapporteras den sista
dagen i februari.

Arsredovisningen kommer att slippas till akticigarna

senast 14 dagar fore arsstimman som halls i april.

RESPEKTEN FOR SOCIALA OCH

KULTURELLA SKILLNADER

Pa de marknader dér New Nordic agerar gor de sitt basta

for att verka som ett seriost och professionellt foretag, som

tanker lokalt och tar ett socialt och miljoméssigt ansvar.
Bolagets skandinaviska rotter ar en fordel i manga lander

men det &r New Nordics dagliga handlingar och uttryck

som ar avgorande for dess langsiktiga framgang.



Resultatrakning

(kSEK) 1 jan - 31 mars 2009 1 jan-31 mars 2008 1jan-31 dec 2008
Nettoomsdttning 58 502 48 576 201 200
Kostnad sélda varor 24 15 -16 748 70133
Bruttoresultat 34387 31 828 131 067
Personalkostnader -7 574 -8 221 -34 651
Ovriga externa kostnader 20 809 21 419 96 651
Jamférelsestérande poster 0 0 -7 000
Rérelseresultat fére avskrivningar (EBITDA) 6004 2188 -7 235
Avskrivningar -1 942 -1 991 -8 389
Rérelseresultat (EBIT) 4062 197 -15 624
Réntor och &vriga finansiella poster -1187 2 461 -1 678
Resultat efter finansiella poster 2875 2264 -17 302
Periodens skatt -1 676 -503 2911
Periodens resultat 1199 2767 -14 391
Genomsnittligt antal aktier under perioden 6195 200 6195 200 6195 200
Antal aktier vid periodens slut 6 195 200 6195 200 6195 200
Resultat per aktie, SEK 0,19 neg neg
Resultat per aktie EBITDA, SEK 0,97 0,35 neg




Balansrdkning

(kSEK) 31 mars 2009 31 mars 2008 31 dec 2008
Tilgéngar

ANLAGGNINGSTILLGANGAR

Immateriella anléggningstillgéngar 32 590 37 858 33 836
Férskott avseende immateriella anléggningstillgéngar 0 7 000 0
Materiella anléggningstillgéngar 5914 6568 6394
Finansiella anléggningstillgéngar 6 300 1618 5582
Summa anléggningstillgangar 44804 53044 45812
OMSATTNINGSTILLGANGAR

Varulager 39 694 39 742 42 914
Kortfristiga fordringar 42 921 32704 39637
Kassa och bank 3788 8 945 3369
Summa omséttningstillgangar 86 403 81 391 85920
SUMMA TILLGANGAR 131 207 134 435 131732
Eget kapital och skulder

EGET KAPITAL 12 957 23 942 9 067
Avsétiningar for skatter 13 256 12818 13 106
Langfristiga skulder - réintebérande 21 291 21511 22395
Kortfristiga skulder - réintebdrande 12 627 11 135 12 446
Kortfristiga skulder — icke réntebérande 71076 65 029 74718
Summa kortfristiga skulder 83703 76 164 87 164
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 131 207 134 435 131732

Forandring i eget kapital

(kSEK) 1 januari - 31 mars 2009 Aktiekapital Fritt eget kapital Summa eget kapital
Ingaende balans 6195 2872 9067
Omrdkningsdifferens 0 2 691 2 691
Periodens resultat 0 1199 1199
Utgéende balans 6195 6762 12 957



Kassaflodesanalys

(kSEK)
DEN LOPANDE VERKSAMHETEN

1 jan = 31 mars 2009

1 jan-31 mars 2008

Rérelseresultat 4062 197
Justeringar for poster som inte ingér i kassaflédet
Avskrivningar 1942 1991
Ovriga justeringar 1521 -459
7525 -1729
Erhéllen rénta 2 2
Erlagd rénta 759 -562
Betald inkomstskatt -168 4
Kassafléde frén den I6pande verksamheten
fore férandringar av rérelseskapital 6 600 1173
Férandringar i rérelsekapital
Okning/minskning av varulager 3 331 2237
Okning/minskning av fordringar -4 517 5472
Forandring av kortfristiga skulder 3117 2 041
Kassafléde frén den 16pande verksamheten 2297 6841
INVESTERINGSVERKSAMHETEN
Férvarv immateriella anlaggningstillgéngar -153 -538
Férvary av materiella anlédggningstillgéngar -60 -83
Férsalining inventarier 0 241
Féréndring langfristiga fordringar 718 -623
Kassafléde fran investeringsverksamheten 931 -1 003
FINANSIERINGSVERKSAMHETEN
Féréndringar langfristiga skulder 929 -1 861
Kassafldde fran finansieringsverksamheten 929 -1 861
Féréndring av likvida medel 437 3977
Likvida medel vid periodens bérjan 3369 4864
Omrékningsdifferens likvida medel -18 104
Likvida medel vid periodens slut 3788 8945




Nyckeltal och definitioner

(SEK) 1jan-31 mars 2009 1jan-31 mars 2008 1jan - 31 dec 2008
Nettoomséttning 58 502 48 576 201 200
Bruttoresultat 34 387 31828 131 067
Rérelseresultat fére avskrivningar (EBITDA) 6004 2188 -7 235
Rérelseresultat 4062 197 -15 624
Resultat efter finansiella poster 2 875 2 264 -17 302
Balansomslutning 131 207 134 435 131 732
Avkastning pé sysselsatt kapital, % 8,46 0,35 neg
Avkastning pé eget kapital, % 9,3 neg neg
Eget kapital 12 957 23 942 9 067
Soliditet, % 99 17,8 6,9
Skuldséttningsgrad 913 4,62 13,53
Réntetdckningsgrad, ggr 3,42 0,08 neg
Investeringar 213 -380 -1 335
Kassaflsde fran den I6pande verksamheten 2297 6 841 4859
Kassafléde fran finansieringsverksamheten 929 -1 861 793
Bruttomarginal, % 58,8 65,5 65,1
EBITDA, % 10,3 4,5 neg
Rérelsesmarginal, % 6,9 0,4 neg
Vinstmarginal, % 4,9 neg neg
Antal anstéllda, medeltal 47 60 57
Antal anstéllda, periodens slut 47 67 47
Nettoomséttning per anstalld 1245 810 3530
Bruttoresultat per anstélld 732 530 2 299
Resultat per anstdalld 61 neg neg
Genomsnittligt antal aktier under perioden 6 195 200 6195 200 6195 200
Antal aktier vid periodens slut 6 195 200 6195 200 6 195 200
EBITDA per aktie, SEK 0,97 0,35 neg
Resultat per aktie, SEK 19,4 neg neg
Eget kapital per aktie, SEK 2,09 3,86 1,46
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Bruttoresultat: New Nordics bruttoresultat ar Bolagets nettoomséttning med avdrag fér kostnader till New Nordics
leverantorer.

Soliditet: Eget kapital i procent av balansomslutningen.

Skuldsattningsgrad: Kvoten mellan samtliga skulder och
eget kapital.

Réntetdckningsgrad: Resultat efter finansnetto plus finansiella kostnader dividerat med finansiella kostnader.

Avkastning pa eget kapital: Resultat efter skatt i procent
av eget kapital vid periodens slut.

Sysselsatt kapital: Balansomslutningen minskad med icke réntebdrande avsattningar och skulder.

Avkastning pa sysselsatt kapital: Resultat efter finansnetto
plus finansiella kostnader dividerat med sysselsatt kapital.

Investeringar: Investeringar i materiella och immateriella anlaggningstillg&ngar.
Bruttomarginal: Bruttoresultatet i procent av nettoomséttningen.

EBITDA marginal: Rrelseresultat fore av- och nedskrivningar i procent av nettoomséttningen.
Rérelsemarginal: Rérelseresultat efter av- och nedskrivningar i procent av nettoomsattningen.
Vinstmarginal: Resultat efter finansiella poster i procent av nettoomséttningen.

Nettoomséttning per anstélld: Nettoomsattning dividerat p& genomsnittligt antal anstallda.
Bruttoresultat per anstélld: Bruttoresultat dividerat p& genomsnittligt antal anstallda.

Resultat per anstélld: Resultat efter finansiella poster dividerat pd genomsnittligt antal anstéllda.
Resultat per aktie: Resultat efter skatt dividerat med gen-omsnittligt antal aktier.

Eget kapital per aktie: Eget kapital dividerat med antal aktier vid periodens slut.
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Moderbolaget

Moderbolagets nettoomséttning var 878 kSEK under {orsta
kvartalet 2009. Omsittningen ér relaterad till dotterbola-
gens betalning av sa kallad "management fee” baserad pa

det enskilda dotterbolagets nettoomsittning.

Transaktioner med nérstdende
Det har inte f6rekommit nagra visentliga transaktioner

med nirstaende under perioden.

Redovisningsprinciper
Denna rapport har uppriittats i enlighet med Arsredovis-

ningslagen och redovisningsradets rekommendationer.

e

Kommande rapporttillféllen

Del&rsrapport Q2 31 juli 2009

Delérsrapport Q3 30 oktober 2009

Bokslutskommuniké 2009 27 februari 2010

For ytterligare information kontakta:

Karl Kristian Jensen, VD

kk@newnordic.com

Denna rapport har ej granskats av bolagets revisorer.
Malmé den 30 april 2009

New Nordic Healthbrands AB (publ)

Styrelsen
New Nordic Healthbrands AB
Sédra Férstadsgatan 3 C  SE-211 43 Malmé e Sverige
Telefon: +46 40 23 95 20 o Fax: +46 40 23 95 22
NEW NORDIC www.newnordic.com

12



